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MARCA DE ORIGEM BRITANICA INTRODUZ NOVO CONCEITO DE NEGOCIO FLEXIVEL

The Original Poster Company

amplia oferta “low cost” em Portugal

A actual conjuntura motiva

o surgimento de redes de
franchising “low-cost”. A The
Original Poster Company
proporciona um investimento
de baixo custo para um mercado
com potendal de crescimento,
explicou 3 VE Sérgio Dias
Ferreira, master da marca.
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Vida Econdmica - Quais as razbes para
0 langamento deste conceito especifico
em Portugal?

Sérgio Dias Ferreira - As principais rzbes
para o laingameno da mama em Portupal
prenderam-se com a sua Ficil adaptabilidade
A conjuntura econdmico-sodial que se vive no
pals, Trata-se de um negdcio “home based”,
que permite um rendimento muito interes-
sante € que € muito bem aceite por candida-
105 que necessitam de apmar por um conceito
de negécio flexdvel, que permita liberdade na
gestio do tempo, o que é alamente valoriza-
do nos tempos modernos.

Qurro factor prendeu-se com o potencial
que o nosso pals representa nesta drea de ne-
gocio. Quando langimas a The Original Pos-
ter Company (OPC), existia uma lacuna na
ofena nesta drea de negddo, pelo quea marca
viu em Porrugal um pals onde a implemen-
ugio do conceito poderia ter grande suces-
50, estrardgia que se revelou acertada. Ainda
hoje, 0 mercado de distribuigio de canbes de
felicitaghes tem um grande potencial de cres-

cimento,

VE - Considera que o mercado respon-
derd favoravelmente ao tema?

SDEF - J4 constatdmos que sim. Quer o
mescado de franchising quer a adesio de lo-
jistas ¢ a receptividade do diente final. No
que diz respeito a0 mercado do franchising,
temos um “feedback” bastante positivo, prin-
<:i;x:.i.rrn:ml5 dr: por ser um conceito “low-cost”,
simples de operar, que permite Aexibilidade
a0 ﬁ'.:ndiism“ ¢ “home-based” (o que
nio obriga a investimentos em Iojas e outros
equipamentos/recursos). Estes sio argumen-
tos muito apreciados, particularmente na
conjuntur que vivemos.

No que 1oca a0 mercado junto do diente

, temos tido uma excelente aceimcio por
parte dos lojistas onde colocamos os exposi-
tores (o que é fundamental para o sucesso dos

Investimento inicial
no franchising OPC

ronda 20 mil euros

nassas franchisados), bem como por parte do
cliente. Trar-se de uma compra por impulso,
num tipo de negdeio onde se prevé um cres-
cimento nos prdximos ancs, por ser um pro-
duto que pode funcionar como oferta, sem
ter um custo elevado. Em alruras de restrigio
financeira das famflias, estamos j4 a sentir que
funciom como uma excelente opgiio aos tra-
dicionais presentes muito mais caros.

Centros urbanos sfo prioridade

VE - Uma das tendéncias de franchising
que mals se verificam hoje € a adopg3o de
conceitos "low-cost”, De que forma este
se aplica na vossa rede?

SDF - Aplica-se, dado o baixo investimen-
10 inicial {cerca de 20,000€), nos quais jd se
inclui material destinado a comercializagi
directd ¢ nio acrescem royalties ou mm de
publicidade.

Sea isso juntarmos o facto de o franchisado
niio necessitar de instatagies proprias {loja ou
armazém), nio necessimr de implementmgbes
de software €, numa primeira fase, nio neces-
sitar de colaboradores, temos um verdadeiro
franchising “low-cost”.

VE - Consideram que se trata do mo-
mento adequado para este langamento?

SDF- O langamento da marca em Portugal
j4 ocorren hd algum tempo. Neste momento,
encontramo-nos numa fase de expansio. A
conjuntura, por si 56, ndo serd a methar para
negécios com maior risco, associado a valores
de investimento mais elevados e mais oxpos-
tos ao mercada. Todavia, este negdcio entra
numa outra dimens3o de muito baixo risco,
ndio 56 pelo baixo investimento directo e in-
directo requerido, como pela excelente acei-
wgio do produto no mercade. Ainda asim,
adapramao-nos A conjuntur, facilimndo a en-
trada dos novos franchisidos ¢ apoiando na
angariagio de Ananciamento,

VE - Qual a estratégia definida para a
expansao da rede?

SDF - Existem territdrios predefinidas,
com uma base minima de acoiagio de 500
mil habimntes, o fundamental para eriar mas-
sacritica necessdria 4 operagio. Naruralmente
que os grandes centros ainda nio franchisi-
dos 530 as nossas prioridades.

No final do ano, a The Original Poster
Company deve contar com “quatro a seis
dreas peograficas”, referiu Sérgio Dias
Ferreira, director geral da marca The Original
Poster Company, ao nosso jornal.

As condigbes de ades3o 4 rede apontam
para, “em territérios ainda ndo explorados
pela OPC", para um volume de investimenta
que ronda os 20 mil euros, *nfo existindo
quaisquer outros custos adicionais™ assegura
Sérgio Dias Ferreira, “Quando o franchisado
necessita de mais produte para venda apenas
terd de solicitar e adquiri-lo ao Master”.

Por outro lado, esta rede de franchising nio
requer o pagamento de quaisquer “royalties”

Baixo investimento em conceito “home based”

ou taxa de publicidade, o que reduz
substancialmente os encargos da promotor,
Por outro lado, e tende em conta as actuais
dificuldades de financiamento, a rede tem
firmada “uma parceria com uma empresa
para a angariagie de financiamento

e também colocamos ao dispor dos
franchisados as nossas relagdes preferenciais
com a banca nesse sentido”, esclareceu.
Para franchisado da The Original Pester
Company, aquele responsdve! procura
empreendedores com “vontade de trabalhar,
bom esplrito comercial, conhecimento
geografico da zana a explorar e potencial de
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Segundo Sérgio Dias Ferreira, director-geral da marca The Orginal Poster Company, “o mercado
de distribuigiio de cartbes de felicitagbes tem um grandc potencial de crescimento™.
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